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Die Zukunft von
Cookie-
Einwilligungen in
Europa: Darauf
sollten Vermarkter
vorbereitet sein

Ihr praktischer Leitfaden zu Cookie-Einwilligungen in
Europa fur eine gesetzeskonforme Marketing-
Strategie, die |hr Wachstum vorantreibt.



Das Wichtigste auf einen Blick

@ Warum sind Cookies fiuir Vermarkter so wichtig?

Weil sie sich direkt auf Ihre Marketing-Performance auswirken kdnnen. Jedes Mal, wenn ein Besucher Cookies
ablehnt oder Ihr Banner ignoriert, entgehen lhnen nicht nur wichtige Datenpunkte, sondern auch Conversion-
Attributionen und Retargeting-Chancen.

Ilhr Setup fur Einwilligungen ist viel mehr als eine gesetzliche Formalitat. Sie ist ein Teil Inrer Marketing-
Infrastruktur. Und wie gut Ihr Setup funktioniert, wirkt sich direkt auf die Qualitat und Menge der lhnen zur
Verfugung stehenden Daten aus.

@ Warum sind Cookie-Einwilligungen in Europa gerade im Wandel?

Das aktuelle System sorgt auf beiden Seiten fur ordentlich Reibung. Ihre Nutzer sehen jeden Tag Hunderte von
Bannern, nehmen sie kaum zur Kenntnis und klicken sich mude durch. Fur Unternehmen wird es wiederum
immer schwieriger, ihre Setups auf die behordlichen Vorgaben auszurichten.

Die EU hat dieses Problem erkannt und arbeitet an einfacheren Losungen, ohne Kompromisse in Sachen
Datenschutz einzugehen. In Zukunft sollen deshalb seltener und eindeutigere Interaktionen zur Einwilligung
erfolgen. In die Nutzung von Werbe- und Tracking-Cookies muss weiterhin aktiv und ausdrucklich eingewilligt
werden (Opt-in). Das Verfahren andert sich, das Prinzip bleibt jedoch das gleiche.

@ Hat sich denn schon irgendetwas geandert?

Nein. Anfang 2026 hat die EU einen Gesetzesentwurf veroffentlicht, aber noch kein gultiges Gesetz. Die
aktuellen DSGVO- und ePrivacy-Vorgaben gelten also auch weiterhin. Das heiBt, Sie mussen lhr Setup nicht
sofort von Grund auf neu gestalten. Es ist jedoch klar, wohin der Weg fihrt. Und Teams, die sich jetzt schon
vorbereiten, haben einen klaren Vorteil, wenn die Anderung dann tatsachlich umgesetzt wird.

@ Worauf sollten sich Vermarkter ab 2026 konzentrieren?

e Behandeln Sie Ihr Einwilligungs-Setup als Teil Inrer Marketing-Infrastruktur, nicht nur als gesetzliche
Vorgabe, die Sie abhaken mussen. Sehen Sie Datenschutzpraktiken als wichtige Treiber flr
Markenvertrauen und Kundenbindung an.

¢ Nutzen Sie datenschutzsensible Ansatze lhrer Consent Manager Platform (CMP): Google Consent Mode
stellt mehr als 70 % der Conversion-Klickpfade wieder her, die durch das Ablehnen von Cookies
verlorengegangen sind. Die Integration des IAB Transparency and Consent Framework ist und bleibt fur
Vermarkter enorm wichtig.

¢ Erstellen Sie eine Strategie fur First Party-Daten, also Daten, in deren Nutzung lhre eigene Zielgruppe
eingewilligt hat. Diese sind die verlasslichste Datenquelle fur bessere Personalisierung.

e Verfolgen Sie Ihre Einwilligungsrate als Leistungskennzahl und testen und optimieren Sie Ihre Banner, um
mehr Opt-ins zu erzielen.

@ Was ist eine Einwilligungsrate und warum ist sie so wichtig?

Eine Einwilligungsrate beschreibt den Prozentsatz Ihrer Besucher, der aktiv Cookies akzeptiert (Opt-in). Sehen
Sie es als eine Art Einstiegspunkt fur all Ihre Marketing-Daten an: Je mehr Nutzer einwilligen, desto mehr Daten
stehen lhnen fur Analysen und Werbeplattformen zur Verfugung. Mehr Daten bedeuten gezielteres Targeting,
genauere Attributionen und bessere Ergebnisse. Die Einwilligungsrate ist eine Wachstumskennzahl. Deshalb
sollten Sie sie auch als solche behandeln.
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Back to Basics: So funktionieren
Cookie-Einwilligungen 2026

Bevor wir einen Blick auf die bevorstehenden Anderungen werfen, wollen wir uns noch einmal den Basics
widmen: was Cookies sind, warum Einwilligungen so wichtig sind und wie das System aktuell aufgebaut ist.
Egal, ob Sie gerade lhre ersten Schritte machen oder eine kurze Auffrischung brauchen, dieser Abschnitt

beantwortet alle grundlegenden Fragen.

Was sind Cookies?

Cookies sind kleines Textdateien, die Websites auf Ihrem Gerat speichern, sobald Sie sie aufrufen. Sie
erinnern sich an Dinge wie |hre Login-Daten, bevorzugte Sprachen oder den Inhalt Ihres Warenkorbs. Einige
Cookies werden direkt von der Website installiert, die Sie besuchen. Andere stammen von externen
Diensten, die auf der jeweiligen Seite eingebettet sind, darunter Werbenetzwerke, Social Media-Plugins oder

Analytik-Anbieter.
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Diese Unterscheidung ist wichtig, weil die Datenschutzbestimmungen der EU diese beiden Cookie-Arten

unterschiedlich behandeln.

First-Party-Cookies

Stammen von der Website, die Sie gerade
besuchen

Sorgen fur einen reibungslosen Ablauf wichtiger
Funktionen: Login, Einstellungen, Warenkorb

Allgemein geringeres Datenschutzrisiko

Drittanbieter-Cookies

Stammen von externen Diensten (Werbenetzwerke,
Social Media-Plattformen, Analytik-Anbieter)

Ermdglichen Werbeanzeigen, seitentbergreifendes
Tracking und Social Media-Funktionen

Erfordern meistens eine Einwilligung gemaB EU-
Gesetzgebung

Far Ihre alltaglichen Marketing-Tools sind Drittpartei-Cookies unverzichtbar: Retargeting-Pixel, Conversion-
Tracking, Zielgruppensegmentierung und personalisierte Werbeanzeigen. Sie erfordern jedoch auch am

haufigsten eine Einwilligung.
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https://www.iubenda.com/de/blog/cookies-von-dritten-was-sie-wissen-sollten/

Warum ist fur die Installation von Cookies
eine Einwilligung erforderlich?

Stellen Sie sich Cookies als einen Haftnotizzettel vor, den eine Website auf Ihrem Gerat hinterlasst. Einige
dieser Notizen sind wirklich hilfreich, zum Beispiel wenn sich |hr Gerat dadurch merkt, dass Sie bereits
eingeloggt sind. Andere wiederum halten fest, wie Sie im Internet navigieren, was Sie kaufen, wonach Sie
suchen und wer Sie sind.

Laut Gesetz mussen Websites deshalb vor dem Einsatz solcher Cookies um lhre Erlaubnis bitten, denn
Besucher sollten stets die Kontrolle iiber ihre Daten und das Recht haben, der Erfassung und
Verwendung ihrer Daten zu widersprechen.

Aktuelle Regeln rund um die Nutzung von Cookies

Es gibt zwei EU-Gesetze, die gemeinsam daflr sorgen, dass die Rechte der Nutzer bei der Verwendung von
Cookies geschutzt werden:

D Die ePrivacy-Verordnung (oft auch als ,Cookie-Gesetz“ bezeichnet) verlangt, dass Websites ihre
Nutzer dartber informieren, wie sie Daten auf den Geraten speichern und nutzen, und vor der
Nutzung eine Einwilligung einholen.

[> Die Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) legt strenge Regeln fur die
Verarbeitung personenbezogener Daten fest. Diese Regeln gelten auch fur Daten,
die durch Cookies erfasst wurden.

Sie bilden zusammen ein zentrales Prinzip: Bevor ein optionaler Cookie auf dem Gerat eines Nutzers
ausgefuhrt wird, muss dieser dartber informiert werden und seine explizite Einwilligung geben.

Die einzigen Ausnahmen?

D Technisch notwendige Cookies: Diese werden fur grundlegende Website-Funktionen (zum

Beispiel dafiir, dass ein Nutzer eingeloggt bleibt) oder das Ubermitteln von Mitteilungen
bendtigt.

[> In einigen EU-Mitgliedstaaten erfordern bestimmte Analyse-Cookies keine Einwilligung, solange

einige strenge Voraussetzungen erflllt sind (z. B. begrenzte Geltungsbereiche, Anonymisierung,
kein seitentbergreifendes Tracking).

Alle sonstigen Cookies erfordern zuerst ein klares ,,Ja*.

f
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https://www.iubenda.com/de/cookie-und-eprivacy-compliance/
https://www.iubenda.com/de/dsgvo/
https://www.iubenda.com/de/help/25309-dsgvo-cookies/



https://www.iubenda.com/de/advanced-solutions/
https://www.iubenda.com/de/advanced-solutions/
https://www.iubenda.com/de/generator-fuer-datenschutz-und-cookie-richtlinien/
https://www.iubenda.com/de/generator-fuer-datenschutz-und-cookie-richtlinien/
https://www.iubenda.com/de/generator-fuer-datenschutz-und-cookie-richtlinien/
https://www.iubenda.com/de/generator-fuer-datenschutz-und-cookie-richtlinien/

Die Bedeutung von Cookie-Bannern und CMPs

Die meisten Leute denken bei dem Begriff ,,Cookie-Einwilligung” an das Banner, das erscheint, wenn man
eine Website besucht. Aber das Banner ist nur ein Teil des Puzzles. Dahinter steckt in der Regel eine Consent
Management Platform (kurz CMP), die flir die technische Durchsetzung der Nutzerpraferenzen zustandig ist.

Diese beiden Elemente arbeiten zusammen, haben aber unterschiedliche Zustandigkeitsbereiche:
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Cookie-Banner

Das Banner ist eines der ersten Elemente auf lhrer Website, die lhre Besucher sehen. Dabei handelt es sich
um den Hinweis, der beim ersten Besuch erscheint. Es informiert Ihre Nutzer tiber Cookies und gibt ihnen die
Maoglichkeit, sie zu akzeptieren, abzulehnen oder ihre Einstellungen anzupassen. lhr Banner ist also nicht nur
eine reine Formalitat, sondern die Eingangstur zu Ihrem Einwilligungs-Setup.

Consent Management Platform (CMP)

Die CMP ist das System hinter Ihnrem Banner. Sie kimmert sich um alle technischen und rechtlichen
Aufgaben und:

@ Erfasst und speichert Einwilligungspraferenzen
Blockiert oder aktiviert Cookie-Skripts je nach Nutzerpraferenzen

Dokumentiert Einwilligungsnachweise fiir lhre Unterlagen

Verbindet sich mit lhren Werbeplattformen, lhren Analyse-Tools und lhrem Marketing-
Stack

Unterstiitzt Rahmenwerke wie den IAB Transparency and Consent Framework (TCF) und
den Google Consent Mode

© © 0O O

Ihr Banner gibt lhren Nutzern die Wahl.
Die CMP sorgt dafiir, dass diese auch umgesetzt wird.

Ohne ein vernetztes System ist Ihr Banner nur ein dekoratives Pop-up ohne echte Funktion. Denn egal wie
Ihre Nutzer sich entscheiden, Skripte wirden trotzdem ausgefihrt werden —und das ist alles andere als
gesetzeskonform.



Warum Cookie-Einwilligungen fur lhr Marketing so
wichtig sind

»Bevorich zu iubenda gestoBen bin, bin ich davon ausgegangen, dass
Cookies und Datenschutz nichts mit Marketing zu tun haben. Das
Rechtsteam legt den rechtlichen Rahmen fest und die
Marketingabteilung sorgt dafur, dass dieser Rahmen nicht gesprengt
wird. Da lag ich falsch. Wenn Sie im Marketingbereich arbeiten und nicht
genau wissen, wie Sie Daten erfassen und verwenden, lohnt es sich,
einmal genauer hinzusehen.”

Andreea Mandeal,
CMO bei iubenda

Cookie-Einwilligungen wirken sich direkt auf die Marketing-Performance aus.

Jedes Mal, wenn ein Nutzer Cookies ablehnt oder Ihr Banner ignoriert, entgeht lhnen die Chance auf
wertvolle Daten, Conversion-Attributionen und Retargeting. Auf Ihre gesamte Zielgruppe gesehen,
machen sich diese Auswirkungen schnell bemerkbar.

In diesen Bereichen wird Ihre Marketing-Performance am meisten beeintrachtigt:

®

Datenqualitat

Wenn lhre Nutzer nicht einwilligen, kdnnen Sie schlechter nachvollziehen, wie sie mit lhrer
Website interagieren. lhre Analysen kdnnen nur ein unvollstandiges Bild wiedergeben und
Bidding-Algorithmen nur einen Teil der Daten nutzen.

Attribution und Conversion-Tracking

Keine Einwilligung bedeutet kein Conversion-Tracking, kein Retargeting und keine
Personalisierung von Werbeanzeigen fur Ihre Nutzer. Ihre Attributionsmodelle werden
unzuverlassiger, wodurch es schwerer wird zu verstehen, was genau fur Ergebnisse sorgt —und
was nicht.

Kampagnen-Optimierung

Werbeplattformen setzen auf Conversion-Daten, um die Anzeigenschaltung zu optimieren.
Weniger Daten bedeutet weniger zielgerichtete Optimierung, hohere Kosten bei der
Akquisition und weniger Gewinn pro Anzeige.

Markenvertrauen

Wie Sie mit Einwilligungen umgehen, hat direkte Auswirkungen darauf, wie Nutzer Ihre Marke
wahrnehmen. Ein verwirrendes oder gar aggressives Banner kann schnell dazu fuhren, dass
potenzielle Kunden das Vertrauen in lhre Marke verlieren. Ein klares, respektvolles Banner bewirkt,
dass das Vertrauen gestarkt wird. Laut der Cisco Consumer Privacy Umfrage aus dem Jahr 2024
geben 75 % der Verbraucher an, dass sie nicht bei Unternehmen einkaufen, denen sie ihre Daten
nicht anvertrauen mochten. Es steht also sehr viel mehr auf dem Spiel als nur Kennzahlen.
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https://www.cisco.com/c/en/us/about/trust-center/consumer-privacy-survey.html

Das Ende einer Ara? Cookie-
Einwilligungen am Scheidepunkt

Cookie-Einwilligungen funktionieren in Europa seit Jahren gleich: Banner anzeigen, um Einwilligung bitten, Cookies bis zur

Einwilligung blockieren. Dieses System wurde entwickelt, um einen angemessenen Datenschutz zu gewahrleisten. Aber
es fuhrte genauso zu ordentlich Reibung, weshalb sich die Europaische Union nun der Aufgabe angenommen hat, die
Situation zu verbessern.

Warum ist es Zeit fur eine Veranderung?

Das aktuelle Einwilligungsmodell tibt auf beiden Seiten des Bildschirms Druck aus. Nutzer sind der vielen Banner
Uberdriissig. Unternehmen verlieren durch die Komplexitat den Uberblick. Eine echte Lose-Lose-Situation.

Auf Seiten der Nutzer g Auf Seiten der Unternehmen

Nutzer gehen immer bewusster mitihren
Daten um - und sie machen sich Sorgen...

Laut Eurostat-Daten aus dem Jahr 2025, )
haben 76,9 % der Internetnutzer in der EU aktiv Anforderungen. Und von Land zu Land oder je
nach Gesetzgebung konnen sie unterschiedlich

ausfallen.

Die rechtliche und technische Seite ist ein
echtes Problem. Es gibt viele rechtliche

MaBnahmen ergriffen, um ihre
personenbezogenen Daten online zu schitzen.
Im Jahr 2023 waren das noch 73,2 %.
Datenschutz wird immer wichtiger und
Internetnutzer werden immer aktiver, um ihre
Daten zu schutzen.

Auf dem Laufenden bleiben -- leichter gesagt
als getan. Ein Compliance-Setup ist nichts,
das man einmal aufsetzt und dann vergessen
kann. Mit neuen Vorschriften andern sich
Rechte und Pflichten immer wieder.
Unternehmen haben alle Hande voll zu tun mit
Updates, Anpassungen an ihren Setups und
sich anhaufenden Kosten. Fur kleinere Teams
kann sich das besonders tberwaltigend
anfuhlen.

...haben aber Einwilligungen genauso satt.
Da werden die meisten sicherlich zustimmen.
Auf fast jeder Seite sehen wir ein Cookie-
Banner. Wir lesen sie nicht, klicken auf
,2Annehmen®, damit sie verschwinden, oder
lehnen aus Frustration direkt alles ab. So oder
so: Das ist keine echte informierte Einwilligung
und standiges erneutes Abfragen ist lastig.

Negative Auswirkungen auf Umsatz und

Schlechte Banner-Desighs machen es noch héhere Risiken. Die Kombination von
schlimmer. Einige Websites kdnnen gar nicht mangelhaften Einwilligungsablaufen,

richtig aufgerufen werden, weil Ihr Banner unvollstandigen Daten und steigenden
langsam oder aufdringlich ist. In dem Fall Compliance-Kosten wirkt sich auf die
verlassen Nutzer lieber die Website und Performance aus. Und wenn lhr Einwilligungs-
wechseln zur nachsten. Viele Banner nutzen Setup nicht alle Anforderungen erfiillt, kommt
noch immer manipulative Designs: groBere die Gefahr behordlicher Konsequenzen hinzu.

oder hellere Annahme-Buttons, fehlende
Optionen zum Ablehnen, vorausgewahlte
Kontrollkastchen, die eine Einwilligung
voraussetzen.

Das Einwilligungssystem fiir Cookies in Europa sollte Nutzern urspriinglich die Kontrolle zuriickgeben. Jetzt
sind sie mude und frustriert.

Im Explanatory Memorandum der Europaischen Kommission hat diese anerkannt, dass ,,die Verbreitung von
Cookie-Bannern und die diesbezlgliche ‘Einwilligungsmudigkeit’ eine langst uberfallige regulatorische Losung”
erfordert.
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https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:ebf17714-c56e-11f0-8da2-01aa75ed71a1.0003.02/DOC_1&format=PDF
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20260128-1

So reagiert die EU

Der neue Digital Omnibus-Vorschlag

Im November 2025 hat die Europdische Kommission ihren Digital Omnibus-Gesetzesentwurf
veroffentlicht.

Erist Teil eines umfassenden Pakets zur Vereinfachung und Modernisierung der digitalen Regeln innerhalb
der EU, ohne die fundamentalen Datenschutzrechte zu beschneiden, die die européische
Gesetzgebung im Laufe der letzten zwei Jahrzehnte aufgebaut hat.

Damit erklart die EU den Wunsch, die beobachteten Herausforderungen anzugehen und ein Gleichgewicht

zu finden, das fur weniger Reibung auf Seiten der Nutzer und weniger Komplexitat und Kosten auf Seiten der
Unternehmen sorgt.

E’é Vereinfachte Interaktion zwischen ePrivacy-Vorschriften und der DSGVO

& Weniger Einwilligungsermudung bei Nutzern durch seltenere Abfrage derselben Einwilligung

Eindeutige Falle, in denen Cookies ohne Einwilligung ausgefuhrt werden durfen (zum
= Beispiel fur aggregierte Zielgruppenmessungen durch First-Party-Daten)

Aber denken Sie daran: Das ist ein Gesetzesentwurf, kein geltendes Gesetz. Der Inhalt kann sich im Laufe
des Gesetzgebungsverfahrens noch erheblich andern. Viele wichtige Interessenvertreter wie der

Européische Datenschutzausschuss (kurz EDSA) haben bereits Stellungnahmen und Empfehlungen
veroffentlicht.

Die Einfuhrung des Gesetzes soll gestaffelt erfolgen und kann nach dem Inkrafttreten bis zu 48 Monate in
Anspruch nehmen. Bis dahin gelten weiterhin die aktuellen DSGVO- und ePrivacy-Vorgaben. Das heiBt, Sie
miussen lhr Setup nicht sofort von Grund auf neu gestalten. Aber wenn Sie wissen, wohin die Reise
geht, sind Sie besser vorbereitet und konnen schneller aktiv werden, wenn es so weit ist.
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https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/de/ip_25_2718
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/de/ip_25_2718
https://www.edpb.europa.eu/system/files/2026-02/edpb_edps_jointopinion_202602_digitalomnibus_en.pdf
https://www.edpb.europa.eu/system/files/2026-02/edpb_edps_jointopinion_202602_digitalomnibus_en.pdf

Kurz und knapp: Was bedeutet der Digital Omnibus-Vorschlag fur
Vermarkter?

E‘EQ Das ist neu I?]l) Das bleibt unverandert
Eindeutigere Regeln fiir Banner-Designs. Der Opt-in-Optionen fiir Anzeigen und
Gesetzesentwurf sieht eine Ein-Klick-Option zum Tracking. Einwilligungen bleiben
Ablehnen von Cookies vor, die genauso gut sichtbar weiterhin die Standardlosung fur
und zuganglich ist wie der Button zum Annehmen. Werbung, Profiling,

Dark Patterns sind untersagt. Wenn ein Nutzer die seitenubergreifendes Tracking und die

Einwilligung ablehnt, darf dieser mindestens sechs meisten Drittanbieter-Analysen. Das

Monate lang nicht noch einmal abgefragt werden. grundlegende Opt-in-Modell andert
sich nicht.

Mehr Klarheit bei First-Party-Analysen. Kumulierte
Zielgruppenmessungen mit ausschlieBlich First-Party-
Daten, bei denen keine Daten weitergegeben,
weiterverkauft oder weiterverwendet werden, konnen
unter bestimmten Voraussetzungen ohne Einwilligung
durchgefuhrt werden.

Wichtige Einwilligungssignale (z. B. auf Browser-
oder Betriebssystem-Ebene). Nutzer sollen
Datenschutzeinstellungen einmalig vornehmen
konnen. Diese Einstellungen werden dann
automatisch an alle besuchten Websites Ubermittelt.
Das bedeutet wiederum, dass Websites in der Lage
sein mussen, diese Signale zu lesen, zu befolgen und
ihr Tracking dementsprechend anzupassen.

In der Praxis sahe das wie folgt aus: Einem Nutzer werden mit der Zeit seltener Banner ausgespielt. Im
Hintergrund ist aber trotzdem eine solide Einwilligungsinfrastruktur erforderlich.

Ihre Nutzer sehen nur Ihr Banner. Was zahlt, ist, wie Ihr System mit den Signalen umgeht, Regeln umsetzt und
Einwilligungen mit Ihren Analysen, Werbeanzeigen und Kundenplattformen vernetzt.

Q Der Gesetzesentwurf sieht eine spezielle Ausnahme fiir
Mediendienstanbieter vor. Unternehmen, deren Umsatz zu groBen
Teilen auf Werbeanzeigen fuBt, sind ausdrtcklich von der Pflicht
ausgenommen, maschinenlesbare Praferenzsignale zu respektieren.
Mehr dazu erfahren Sie hier.

Das signalisiert vor allem eins: Der Plan der EU ist auf Praktikabilitat
ausgelegt, nicht auf starre Strukturen. Das Ziel ist es, das System zu
vereinfachen, nicht ganze Unternehmen lahmzulegen. Das ist ein gutes
Zeichen dafur, dass der fertige Gesetzestext ein echtes Gleichgewicht
zwischen Datenschutz und dem wirtschaftlichen Alltag schafft.
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https://www.ipsos.com/en-nl/exceeding-customer-expectations-around-data-privacy-will-be-key-marketers-success-new-studies-find
https://www.ipsos.com/en-nl/exceeding-customer-expectations-around-data-privacy-will-be-key-marketers-success-new-studies-find
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https://www.deloitte.com/us/en/insights/industry/telecommunications/connectivity-mobile-trends-survey/2023/data-privacy-and-security.html



https://www.iubenda.com/app/de/generierung-starten#/wizard/site-url?type=site



https://www.iubenda.com/de/help/73426-google-consent-mode-7/



https://blog.google/products/marketingplatform/360/conversion-modeling-through-consent-mode-google-ads/
https://blog.google/products/marketingplatform/360/conversion-modeling-through-consent-mode-google-ads/
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https://www.iubenda.com/de/help/25291-the-complete-guide-to-iubenda-cmp-and-iab-tcf-2-2-2/






https://www.facebook.com/business/news/deloitte-paper-advertiser-first-party-data-strategies
https://www.facebook.com/business/news/deloitte-paper-advertiser-first-party-data-strategies




@ Warum es funktioniert

Woussten Sie, dass Ihr Banner-Design und insbesondere die Position des Banners einen messbaren
Einfluss hat? Unsere eigenen Daten zeigen, dass die Einwilligungsrate durch ein Banner am
Seitenanfang im Gegensatz zum Seitenende um 16 % steigt. Ein Logo sorgt fur mehr Vertrauen und
gesteigerte Opt-in-Raten.

Mangelhaftes UX-Design

Buttons zum Annehmen oder Ablehnen
von Cookies in unterschiedlichen GroBen
oder Farben

Option zum Ablehnenin
sekundarem Menu versteckt

Keine Moglichkeiten zur Anpassung der
Praferenzen nach dem ersten Besuch

Banner wird bei jeder Session neu
angezeigt

Kein Branding auf dem Banner

Lange Banner-Ladezeit

o Besseres UX-Design

Buttons zum Annehmen oder Ablehnen
in gleicher GroBe und gut sichtbar

Beide Optionen gut sichtbar direkt im
ersten Menu

Preference-Center jederzeit durch ein
Widget zuganglich

Einwilligung wird Gber mehrere Sessions
hinweg gespeichert und nach einem
angemessenen Zeitraum erneut abgefragt

Logo gut erkennbar, Design passt
zum Rest der Website

Banner ladt schnell und beeintrachtigt
nicht die Website-Performance



https://www.iubenda.com/de/blog/wie-man-die-einwilligungsrate-verbessert-und-gleichzeitig-dark-patterns-vermeidet/



https://www.iubenda.com/de/help/140565-ruckgewinnung-nach-ablehnung-consent-rate-erhohen/
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https://help.consentmanager.de/books/cmp/page/working-with-ab-testing-and-optimization
https://help.consentmanager.de/books/cmp/page/privacy-friendly-website-analytics
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https://2duij7.share-eu1.hsforms.com/2f87zPiBTTh-52NX-iMvmIA
https://www.iubenda.com/de/cookie-solution/
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